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İnsan beyni infografikleri seviyor 


Kısa, öz ve görsel ağırlıklı bir içerik türü olan infografikler, mesajını olabildiğince geniş bir 
alana yaymak ve hatırlanmasını sağlamak isteyen markalar tarafından tercih ediliyor. Çünkü 
günümüzde bilimsel araştırmalar da gösteriyor ki, insanlar görsel ögeleri yazılı metinlerden 
daha çok seviyor. Beyinlerimiz görselleri, metinlerden 60 bin kez daha hızlı işliyor. Sadece 
hızlı işlemekle kalmıyor, görsellere aynı zamanda çok daha hızlı yanıt veriyor. İnsanlar 
gördüklerinin yüzde 80'ini, okuduklarının ise sadece yüzde 20'sini hatırlıyor. Bu da demek 
oluyor ki, iletmek istediğiniz mesaj her ne olursa olsun, görsel içerikler yazılı içeriklerden 
daha fazla akılda kalıyor. Digital Age'in, infografiklerin pazarlama dünyası için önemini 
görerek yıllar önce yayımlamaya başladığı İnfografik ekinde, bu sene de markalar kendilerini 
ve dijital çağda bıraktıkları izleri infografiklerle anlattı. 
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Digital Age, Kapital Medya AŞ tarafından 
TC yasalarına uygun olarak 
yayımlanmaktadır. Digital Age'in isim 

ve yayın hakkı Kapital Medya AŞ'ye 
aittir. Digital Age'de yayımlanan yazı, 
fotoğraf, karikatür ve illüstrasyonların 
her hakkı saklıdır. Kaynak gösterilmeden 
kullanılamaz. İmzalı yazılardaki görüşler 
yazarlarına aittir. 
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gp fografikler 


azarlama dünyası için 
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Marka mesajınızı olabildiğince geniş bir 
alana yaymak ve hatırlanmasını sağlamak 
istiyorsanız ve bunu yaratıcı bir üslupla 
yapmayı tercih ediyorsanız, infografik 
kullanımına başvurmalısınız. Çünkü günümüzde 
bilimsel araştırmalar da gösteriyor ki, insanlar 
görsel ögeleri yazılı metinlerden daha çok seviyor. 


Beyinlerimiz görselleri, metinlerden 60 bin kez daha hızlı işliyor. 
Sadece hızlı işlemekle kalmıyor, görsellere aynı zamanda çok 
daha hızlı yanıt veriyoruz 


Wharton School of Business tarafından yapılan bir 
araştırma, izleyicilerin yüzde 67'sinin görsel sunum- 
ları daha ikna edici bulduğunu gösterdi. Buradan 
hareketle, infografiklerin müşterileri ikna etmede 
daha başarılı olacağı çıkarımı yapılabilir. Ayrıca, çok 
iyi bir grafik yayınlamanın, bunu yapan markayı 
“işinin ehli” olarak göstermek gibi bir avantajı da var 
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İnsanlar gördüklerinin yüzde 80'ini, okuduklarının 
ise sadece yüzde 20'si hatırlıyor. Bu da demek oluyor 
ki, iletmek istediğiniz mesaj her ne olursa olsun, görsel 
içerikler yazılı içeriklerden daha fazla akılda kalıyor 


İnsanların yüzde 84,7'si bir 
ürünü alma kararlarında 
birincil nedenin “renk” oldu- 
gunu söylüyor, kelimeler değil 


Marka hikâyesini anlatıyor infografikler aynı 
zamanda mükemmel storytelling araçları. Hikâyeleştirilmiş 
bir infografik, insan beyni için çok cazip olabiliyor. 
Psychology Today'e göre beyinlerimiz hikâyecikleri 
birbiriyle ilişkilendirmeye koşullanmış sinir yumakları ve 
böylece bizi çevreleyen dünyayı anlamlandırabiliyoruz, her 
türlü duyguyu hissedebiliyoruz. Bu nedenle, hikâye anlatan 
markalı bir infografik hazırladığınızda, hedef kitlenin 
etkileşimi çok daha yüksek oluyor 


Markafarkındalığını artırıyor infografiklerin 
marka farkındalığını artırmak gibi bir özelliği de var. 
Genellikle, infografiği tasarlayan markanın renginin 
velogosunun bu çalışmalarda yer almasının, marka 
farkındalığı açısından olumlu etkisi var 


İnsanların yüzde 40'ı görsel bir bilgiye, 
düz bir yazıya kıyasla daha olumlu 
tepki veriyor, çünkü görsel ögeler 
“beynin okumasına” daha elverişli ve 
sonuç olarak, herhangi bir zorlanma 
yaşanmadığı için ortaya daha pozitif 
duygular çıkıyor 
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YEPYENİ OPERASYON MERKE; 


ALLIANZ KAMPÜS 
İZMİR'DE AÇILDI! 


Yaklaşık yarım asır önce çıktığımız yolda ülkemizin geleceği için hizmet veriyoruz. 
Son olarak, 150 milyon TL yatırımla ve 17 dönüm arazi üzerine inşa edilen 1100 
çalışan kapasiteli İzmir Allianz Kampüs faaliyetlerine başladı. 


Yatırımın 280'i için Türkiye menşeli firmalarla çalışılan yeni kampüsümüz, doğal ve 
çalışan dostu LEED Gold sertifika kapsamında global standartlarda enerji tasarrufu, 
su tüketimini azaltan peyzaj, kâğıtsız ofis uygulaması, engelsiz çalışma ortamı ve 
yemek artıklarından her ay 10 ton kompost yapma teknolojisine sahip akıllı bir 
binadır. Ayrıca açık ofis, kapalı spor salonu, spor sahaları ve yürüyüş parkuru ile 
profesyonel hizmet yörüngesinde tasarlanmıştır. 


X81'i İzmir ve bölge illerinden oluşan genç, uzman ve en önemlisi mutlu çalışan 
kadrosuyla Allianz Kampüs İzmir'de! 


Allianz (li) 


BAREM 


1 0 ») 0 Yol kenarlarında; 110 noktada hafif/ binek araç sürücüleriyle 150 bin 520, 


ağır vasıta sürücüleriyle 43 bin 364, yolcularla 40 bin 806 görüşme 


1 0 161 24 otobüs garında yolcularla ii 
” 10 bin 767 görüşme İ 
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Türkiye'de dijital 
reklamcılığın yükselişi 
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2008 


Statista'nın yaptığı araştırmaya göre; 
internette karşımıza çıkan görsel bir 
reklam çeşidi olan display reklamlar 
için Türkiye'de markalar 2008 yılında 
95 milyon TL harcama yaptı. Arama 
motorlarının ücretli alanlarında yer 
alan arama ağı reklamları (paid search 
ads) için harcanan para 120 milyon TL 
oldu. Henüz popüler olmayan mobil 
reklamlar için harcanan miktar ise 10 
milyon TLde kaldı 


2009 


Display reklamlar için 2009 yılında 
Türkiye'de 92 milyon TL harcama 
yapıldı. Arama ağı reklamları için 
harcanan miktar da bir önceki yıla göre 
azaldı ve 90 milyon TL oldu. Mobil rek- 
lamlara yatırılan para iki katına çıktı 
ve 20 milyon TLye ulaştı 


2010 


Display reklamların Türkiye'deki dijital 
reklam pastasındaki payı 2010'da çok 
büyüdü. Markaların bu alana harcama- 
sı 216 milyon TL oldu. Arama ağı rek- 
lamları için 200 milyon TL harcanırken, 
büyük bir ivme kazanan mobil reklam- 
lara 36 milyon TL'lik bir bütçe ayrıldı 


2011 


Markaların display reklamlara yatı- 


rımı 2011 yılında Türkiye'de 296 mil- 
yon TL oldu. Aynı yıl içinde arama ağı 
reklamlarına 250 milyon TL harca- 
nırken, mobil reklamlara markaların 
harcaması 25 milyon TL'yi buldu 


2012 


Display reklamlar için Türkiye'de 
harcanan para 2012'de 502 milyon 
TL olarak en büyük sıçramayı gerçek- 
leştirdi. Arama ağı reklamlarına 320 
milyon TL harcanırken, mobil reklam- 
lara ayrılan para 2010 ile aynıydı ve 
36 milyon TLlik bir harcama gerçek- 
leştirildi 


2013 


Display reklamlara Türkiye'de har- 
canan para 2015'te biraz gerileyerek 
448 milyon TL'ye düştü. Arama ağı 
reklamlarının bütçesi ise neredeyse 
iki katına çıkarak 612 milyon TLye 
ulaştı. Mobil reklamlara talep artışı 
devam etti ve yıl içinde toplam harca- 
ma 50 milyon TL oldu 


2014 


Markaların 2014'te display reklam- 
lara yatırımı artarak Türkiye'de 508 
milyon TLye ulaştı. Arama ağı rek- 
lamlarına yapılan harcama bir önceki 
yılla aşağı yukarı aynı kalarak 618 
milyon TL olurken, mobil reklamların 
bütçesi 57 milyon TLye ulaştı 


20195 


Display reklamlar için Türkiye'de 
2015'te 600 milyon TL harcandı. Ara- 
ma ağı reklamlarına yapılan harcama 
önemli oranda artarak 815 milyon 
TL'yi buldu. Mobil reklamların istik- 
rarlı yükselişi sürdü ve bu mecraya 
yapılan yıllık harcama 69 milyon TL 
oldu 


2016 


Popülerliği sürekli artan display 
reklamlara Türkiye'de 2016 yılında 
yapılan harcama 738 milyon TL oldu. 
Aynı yıl içinde arama ağı reklamları- 
na 862 milyon TL harcanırken, mobil 
reklamlarda bir patlama yaşandı ve 
tüm mobil mecralara markaların yap- 
tığı harcama 156 milyon TL'yi buldu 


2017 


Markaların 2017'de display reklamla- 
ra yatırımı Türkiye'de 841 milyon TL 
oldu. Arama ağı reklamlarına ayrılan 
bütçe 1009 milyon TL'ye ulaşırken, 
mobil reklamlardaki hızlı yükseliş 
devam etti ve yıl boyunca mobile ya- 
pılan harcama 184 milyon TL oldu 


2018 


Statista'nın tahminlerine göre, Tür- 
kiye'de bu yıl display reklamlara 
harcanacak paranın 959 milyon TL'yi; 
arama ağı reklamlarına ayrılan büt- 
çenin 1170 milyon TL'yi; mobil rek- 
lamlara yapılacak toplam harcamanın 
250 milyon TL'yi bulması bekleniyor 
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MODANİSA.COM 


Hedef kitlesinin hayatına 
online giyim alışverişini ve çeşit- 
liliğini getiren ilk marka. Kapıda 
ödeme gibi ödeme alternatitleriyle 
ve iade süreciyle alışverişi kolay- 
laştırdı. Kaymaz bone gibi pek çok 
inovasyona imza attı. Dünyanın 
dört bir yanından Islami giyim 
tarzını benimsemiş kadınlara 
ulaşıyor; dilini konuşuyor, ihtiyaç- 
larını tanıyor, tercihlerini biliyor. 
Satışlarının yüzde 80'ini yurt 
dışı pazarlara yapıyor. Modani- 
sa'nın moda endüstrisinin ortaya 
çıkarttığı tasarım, renk, doku 
ve kumaş zenginliğini, Islami 
moda ekosistemine de taşımak 
konusundaki başarısı, geçtiğimiz. 
günlerde (25 Nisan) Uluslararası İş 
Mükemmelliği Ödülü'nü almasının 
da temelini oluşturdu. 
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Türkiye 


ve dünyada e-ticaret 


17. 


Statista'nın tahminlerine göre, 
e-ticaretin küresel perakende sektörü 
içindeki payı bu yılın sonunda yüzde 
11,9 seviyesine ulaşacak ve 2021 yılına 

kadar yüzde 17,5'i bulacak 


02.31 


Çevrim içi alışveriş, internetteki en popüler 
aktivitelerden biri. Bu nedenle, 2017'de tüm dünyada 
yaklaşık 1,66 milyar kişi internetten bir şeyler satın 
aldı ve küresel çapta e-perakende satışlarının 


toplamı 2,3 trilyon dolar oldu. 2021'e kadar bu sayının 


4,8 trilyon dolar olacağı tahmin ediliyor 


Türkiye'de çoklu kanal 
kullanan tüketiciler 
online müşterilere göre 
işlem başına yüzde 
93, sadece fiziksel 
mağazalardan hizmet 
alan müşterilere 
göreyse yüzde 208 daha 
çok harcama yapıyor 


E-ticaretin küresel perakende sektörü içindeki payı 
Statista'nın verilerine göre 2015 yılında yüzde 7,4 
olurken, 2017'de yüzde 10,2 oranına yükseldi. 2017'de 
Türkiye'de e-ticaretin perakende sektörü içerisindeki 
payıise, Elektronik Ticaret İşletmecileri Derneği'nin 
(ETİD) verilerine göre yüzde 4 civarında gerçekleşti 


7080 


2017 yılı, Türkiye'deki e-ticaret 
sektörü için yüzde 30'luk 
büyümeyle tamamlanan bir 
yıl oldu. 2016'da yüzde 24 
büyüyen e-ticaret, 31 milyar 
TLye ulaşmıştı 


E-ticaret sektörü 
ülkemizde, paydaşlarıyla 


beraber 200 bin kişiye 
istihdam sağlıyor 


— 
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ETİD'in araştırması, ülkemizde 
internet üzerinden kartla yapılan 
alışverişler sıralamasında 
birinciliğin cep telefonuna ait 
olduğunu gösterdi. Cep telefonunu; 
telefon kılıfları, bebek bezi, kitap, 
temizlik malzemeleri takip etti. 
Alışveriş kredisi kullanılarak 
internetten yapılan satın almalarda 
en çok satın alınan ürünler arasında 
da ilk sırada cep telefonu yer 
aldı. Cep telefonunu taşınabilir 


bilgisayar, LCD televizyon, notebook 


aksesuarları gibi ürünler takip etti. 
Listedeki ilk 10 ürünün tamamı 
teknolojik ürünler oldu. Havale 
yöntemiyle verilen e-siparişler 
arasında ilk sıralarda temel gıda 
ürünleri dikkat çekti. Ezmeler, 
çikolatalar, atıştırmalıklar, tatlı ve 
şekerlemeler, gazlı ve toz içecekler, 
makarnalar gibi temel gıda 
ürünlerinin yanı sıra kaykay, paten 
gibi ürünler de havale yöntemi ile 
satın alınıyor 


ETİD'in elde ettiği verilere göre, Ocak 2017-Nisan 2018 
tarihleri arasında internet aracılığıyla verilen siparişlerin 
yüzde 82'sinde kredi kartı ve banka kartı kullanıldı. 
Müşterilerin sadece yüzde Vlik kısmı iki veya daha fazla 
ödeme tipini tercih etti. Kartla ödemeyi sırasıyla yüzde 
10 ile kapıda ödeme, yüzde 7 ile havale ve yüzde 1 ile 
alışveriş kredisi ödeme yöntemleri takip ediyor 


Türkiye'de 2016 yılına 
göre yüzde 6 daha 
fazla büyüyen e-ticaret 
sektöründe gerçekleşen 
sepet ortalamasında 
2017'de de artış devam 
etti. 2012'den bu yana 
sepet ortalaması 189 
TLden 278 TLye çıktı 


E-ticarette, ülkemizdeki 
tüketicilerin yüzde 25'i 
satın almayı mağazada 
sonlandırırken, yüzde 


40'ı masa üstü bilgisayar 
üzerinde online olarak 
ve yüzde 33'ü mobil site 
veya mobil uygulama 
üzerinden satın alma 
işlemi gerçekleştiriyor 
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Mynet Yemek 
uygulaması tekil 
kullanıcı sayısı 
3,4 milyon, sayfa 
ziyaretçi sayısı 28 
milyon 


Mynet Oyun 
uygulaması aktif 
oyuncu sayısı 


Google Trends 


sine destek olmayı sürdürüyor. 
Köklü ve zengin içerik yelpazesiyle 
Mynet, haberden lifestyle videolara, 
eğlenceden eğitime güncel ve etkili 
(>) Türkiye'de internet kullanıcılarının en içerikler hazırlıyor. Türkiye'nin 
çok tercih ettiği dijital platform olan My- en büyük oyun topluluklarına ev 
net, 1999 yılından bugüne liderliğini koru- sahipliği yapan Mynet, fark yaratan 
yor. Kendi alanında sayısız ilki gerçekleş- içerik ve uygulamalarıyla kullanıcı- 
tiren öncü internet devi, Türkiye'nin dijital ların her ihtiyacı için birinci adres 
ekosisteminin kalkınmasına ve gelişme- olarak konumlanıyor. 


İNFOGRAFİK 2018 * DG * 11 


© NEREDEKAL.COM 


“Türkiye'nin tatil ve konaklama rehberi' olma ülküsüyle otellerin kapısı- 
nı tek tek çalan gencecik bir ekiple işe başlayan Neredekal.com, muhteşem 
coğraiyası ve kültürüyle Türkiye'yi keştetmek ve keşii tutkusuna tüm tatil- 
severleri ortak etmek istiyor. Otelleri ve beraberinde hiç bilinmeyen bölgeleri 
keşieden ziyaretçilerle günden güne büyüyen Neredekal.com, 2010 yılında “En 
çok ziyaret edilen 3 turizm portal arasında yerini aldı. Bu başarı Türkiye'nin 
en güçlü internet yatırımlarını gerçekleştiren İlab Ventures tarafından fark 
edildi ve Neredekal.com'a çok geniş bir perspektif ve güç katacak ilk ortaklık 
gerçekleşti. Bursa'da kurulan şirket, 2012'de merkez ofisini İstanbul'a taşıdı. 
Bir sene sonra Turkcell ile yapılan iş ortaklığı sayesinde tüm otellere “0850 ..” 
ile başlayan özel numaralar tanımlandı ve Neredekal.com oteller için çağrıla- 
rın yüzde 100 ölçülebildiği bir çağrı deposu haline geldi. 2014'te Booking.com, 
Etstur, Jolly Tur, Tatilsepeti, Tatil.com, Setur, Tatilbudur.com, Hotels.com gibi 
toplam 13 büyük operatörle anlaşılarak son kullanıcılar için fiyat karşılaştır- 
ma' özelliği hayata geçirildi. 
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KUSURSUZLUK 
ÖĞRENİLEBİLİR! 


Mükemmellik, yalnızca bazı 
seçilmiş insanlara bahşedilmiş bir 
hediye değildir. Çok çalışılırsa ve 
doğru elementler bir araya getirilirse 
herkes mükemmel olabilir. 


2013'te başladığı School of Greatness 

adlı söyleşileriyle fenomen olan Lewis 
Howes, deneyimlerini bu kitapta 
topluyor. Howes, milyar dolarlık 
şirketleri yöneten CEO'lardan dünyaca 
ünlü sporculara, çığır açan isimlerle 
yaptığı söyleşileri bizimle paylaşıyor, 
mükemmelliğin şans veya yetenek işi 
olmadığını görmemizi sağlıyor. 
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© TÜRKMEDYA 


TürkMedya Dijital Genel Yayın Yönetmeni: Yusuf Özhan 


TürkMedya Dijital 70.399 


TürkMedya'nın yayın organlarınca atılan 
aylık ortalama tweet sayısı 


AKSAM 


Android ve i0$ Mobil ve Desktop 
Kullanıcıları Kullanıcıları 


©0 72 & 70 
O 28 1430 


Twitter'daki 
takipçi sayısı 
0 M Facebook'taki 
takipçi 
1. 1 sayısı 
© R () Instagram'daki 
takipçi 
2 1 sayısı 


Trafik Kaynakları fx87 Yx10 


Twitter Verileri (Aylık Ortalama) 
5.513“ 67911 
27.9M ww 10.5M 
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Faaliyet Alanı: Medya 


K 


69 kişilik bir ekipten oluşan TürkMedya Diji- 
tal, toplam 53 sosyal medya hesabı yönetiyor 


alar 


Android ve i0$ 
Kullanıcıları 


MİLLİ İRADENİN SESİ 


Mobil ve Desktop 
Kullanıcıları 


© 72 & 63 
© «28 ii 


1.179B 


Twitter'daki 
takipçi sayısı 


(©) 45.5B 


Instagram takipçi sayısı 


1.9M 


Facebook'ta 1,9 milyon 
takipçisi olan Star Gaze- 
tesi'ne bu mecrada son bir 
aylık erişim 16,05 milyon, 
ileti etkileşimi 19,02M 
milyon, video izlenmesi 
43,08 milyon 


Trafik Kaynakları 
tr y 


483 “l9 


Twitter Verileri (Aylık Ortalama) 


sl Profil 

Tweet ziyareti 
o sayısı 

Görüntü- Bahse- 

lenme . denler 
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GÜNES 


Android ve i0$ Mobil ve Desktop 
Kullanıcıları Kullanıcıları 


v1 di x65 
29 LL J7 35 


341B pi 
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Twitter Verileri (Aylık Ortalama) 


Twitter'daki 
takipçi 
sayısı 


Facebook'taki 
takipçi 
sayısı 


332 wi 33.37 Hin 
6.0LM > 2.168 we 


(>) Yenilikçi yapısı ve çok yönlü yayıncılık anlayışıyla 
Türkiye'de medyanın mihenk taşlarından olan TürkMed- 
ya bünyesinde; üç ulusal gazete, üç TV kanalı, iki dergi, 
iki radyo kanalı ve dijital platformları bulunmakta olup, 
yenilikçi yatırımlarla her geçen gün gelişmeye devam 
ediyor. Türk basınının köşe taşları olarak kabul edilen 
Akşam, Güneş ve Star gazetelerini bünyesinde bulun- 
duran TürkMedya; özel röportajlarıyla kültür-sanattan 
modaya, seyahatten gustoya, görkemli açılışlardan ce- 
miyet hayatının tanınmış simalarının renkli hayatlarına 
kadar çok özel dosyaları sunan ALEM ve Türk ekonomi 
basınında önemli bir yere sahip aylık iş dünyası dergisi 
Platin dergilerini de uzun yıllardır Türk okuyucusuyla 
buluşturuyor. “Doğrusunu Öğrenin” sloganı, hızlı, tarai- 
sız, doğru haber anlayışı ve yetenekli kadrosuyla gündem 
oluşturan, milletin sesine kulak veren haber programları 
ve yaşam programlarının yer aldığı 24 TV; insana ve 
hayata dokunan özgün yapımları, sohbet programları, 


120M 


24 TV'nin YouTube kanalının son 365 
gündeki izlenme süresi 120M dakika, 
görüntüleme sayısı 45M 


Twitter Verileri (Aylık Ortalama) 


Atılan 


4,381'35 142: 
3L.8M . 9.148 ie 


360 EEE 


Twitter Verileri (Aylık Ortalama) 


Atılan Profil 

tweet ziyareti 

sayısı n 

Görün- Bahse- 
o tülenme denler 


yerli dizileri, anne babalara rehber niteliğinde çocuk 
programları, sağlık konusunda merak edilenlerin cevap 
bulduğu içerikleri, kısacası ailece keyitle seyredilebilen, 
hayatın tüm renklerini kapsayan programlarıyla 360; 
Türk pop müziğinde öncü bir rol üstlenen, geniş kitlelere 
hitap eden ALEM FM ve mikrofon açıldıktan sonra renk 
körlüğüne düşen deneyimli programcıları, dinamik yayın 
anlayışı, hızlı, doğru ve tarafsız habercilik bakışı, futbo- 
lun bir eğlence, sporun hayat olduğu felsefesine inanmış 
radyoculuk ilkesiyle Lig Radyo gibi radyo kanallarının da 
yayıncısı konumundadır. Bünyesinde bulunan 10 mecra- 
nın dijital varlıklarının yönetilmesi, web sitesi ve diğer 
online platformlarıyla günden güne güçlenen TürkMedya, 
her an her yerden herkese ulaşabilmeyi hedefliyor. Tüm 
markalarıyla, masaüstü bilgisayarlardan cep telefonla- 
rına ve tabletlere kadar her platformdan, insanlara ula- 
şabilen TürkMedya Dijital, medyanın en güçlü oyuncusu 
olarak dijital atağını dolu dizgin sürdürüyor. 
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Ramazan ayının 


tüketici davranışlarına yansıması 


Pazarlama şirketi Criteo, Türkiye'deki 59 
büyük reklam verenin masa üstü bilgisayar, 
akıllı telefon ve tablet üzerinden yapılmış 

9 milyondan fazla perakende alışveriş ve 
5,7 milyondan fazla seyahat rezervasyon 
işlemini analiz ederek, Ramazan ayı 
boyunca tüketicilerin çevrimiçi harcama 
davranışlarını yansıtan veriler yayınladı 


Online moda satışları Ramazan 
Bayramı'ndan bir hafta önce yüzde 34 
ile en yüksek artış oranını yakalarken, en 


Araştırmadan çıkan verilere 
göre, Ramazan süresince kendisi 


ai li | , | düşük artışın Ramazan Bayramı haftasında 
DK EE YE Peel olduğu ancak satışların hala ortalamanın 
favori 3'lüsü; giyim, parfüm ve üstünde seyrettiği görüldü 


ayakkabı oldu 


a. 
A5 


org 754 


Criteo'nun yayınladığı 
veriler, Ramazan'da seyahat 


Türkiye'deki tüketiciler ürün/servis 
kategorisinde yüzde 45 oranıyla en fazla 


elektronik sektöründen alışveriş yaparken, satışlarında yüzde 54 artış 
yalm ele ye el olduğunu gösterdi 2017'de mobil perakende 


satışların haftalık payı 
Ramazan'ın son haftasında 
yüzde 60'a yükseldi 


2 OT y Türkiye'deki tüketicilerde seyahat rezervasyonlarını 


son dakikada yapma eğilimi dikkat çekiyor. Tüketiciler seyahatle ilgili arama 
yapmaya Ramazan'ın sonuna doğru başlıyor. Örneğin, 2017 yılında tüm aramaların 
yüzde 35'i son hafta içinde gerçekleşmişti 
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Daha çok bilgiye, 
daha az ödeyin! 


Pazarlama ve teknoloji dünyasının en önemli bilgi kaynakları 
MediaCat ve DigitalAge'e bir yıllık abonelik 516 TL yerine artık sadece 395 TL! 


Aboneliğinizi hemen başlatın, inanılmaz indirimleri kaçırmayın. 


2 Dergi 
1 Yıllık Abonelik 


Di6rTl 
395 TL 


Silelağ 


dü 
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Fikirler sınır tanımaz 


“İnsanoğlu uçamaz”, “Müzik daha fazla ilerleyemez”, 
“Bilgisayarlar daha küçülemez”... 


Eğer kendimizi sınırlasaydık; bilimde, teknolojide ve 
sanatta bu kadar gelişebilmemiz mümkün olamazdı. 


Çünkü yaratıcı fikirlerin en büyük düşmanı sınırlardır 
ve sınırlar aşılmak için vardır. 


Sınır tanımayan markalar, sınır tanımayan 
HAZİRAN'A ÖZEL isimler ve sınır tanımayan katılımcılar, 
Brand Week Istanbul 2018'de bir araya geliyor. d 
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